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Introdução O



MediKix diz que existem 440 milhões de blogs no mundo, como do final de 2017. A Variety Magazine nos diz que no iTunes existem 500.000 podcasts ativos. O iTunes é de longe o destino mais popular para os ouvintes de podcast. O que essas estatísticas de blog e podcasting nos dizem como profissionais de marketing?



Isso revela que você tem 880 vezes mais concorrência no blog do que se hospedar um podcast para atingir seu público.



Essa é uma informação poderosa. Deixe isso acontecer. Existem inúmeras razões pelas quais um comerciante ou empresário não administra um podcast, e a desculpa mais comum é que o podcasting é difícil e os blogs são fáceis de usar. Qualquer pessoa pode desfrutar do anonimato simplista dos blogs, mas o podcasting é uma maneira muito mais pessoal de alcançar seu público. Afinal, sua voz e talvez até seu rosto sorridente serão compartilhados com o mundo. Alguns podcasters gravam áudio e vídeo simultaneamente porque sabem que as pessoas gostam de colocar um rosto e uma personalidade com a voz do seu podcast favorito.



O custo costuma ser uma desculpa para não fazer podcast e também para falta de conhecimento. Existem outras razões pelas quais as pessoas dão para não fazer podcasting como forma de construir seus negócios. Talvez você compartilhe algumas das perguntas comuns que impedem muitos empreendedores e proprietários de empresas de executar um podcast.



· O que é um podcast?

· Como eu começo?

· Não preciso de muitos equipamentos caros?

· Sobre o que eu falo?

· Posso podcast do meu smartphone e devo?

· Como encontro uma audiência?

· Quanto tempo meus episódios duram?

· Como edito meus arquivos de áudio, preciso de um mixer de som e onde hospedo meu podcast?



Se você tiver essas e outras dúvidas sobre como iniciar, executar e se beneficiar do seu próprio podcast, este é o guia para você. Talvez você tenha atualmente um podcast que não está fornecendo os resultados que você está procurando. Talvez você esteja pensando em podcasting e finalmente esteja pronto para começar. De qualquer maneira, como usar o Podcasting para expandir seus negócios e seus lucros pode ajudar.



Você descobrirá por que deve fazer podcasting, bem como os benefícios para você e sua empresa. Você precisa se fazer uma única pergunta antes de decidir sobre o foco de seus episódios de podcast, e compartilharemos essa pergunta crucial com você. Desde a seleção de equipamentos até a escolha do formato de criação de conteúdo mais adequado aos seus negócios, este guia pode ajudá-lo a transformar seu podcast em uma poderosa ferramenta de marketing que pode expandir seus negócios e seus resultados.



Vamos dar uma olhada nas várias maneiras pelas quais essa mídia de marketing pode ajudá-lo a alcançar seus objetivos de negócios. Em seguida, compartilharemos uma fórmula de oito etapas fácil de seguir para criação, lançamento, marketing e benefício de seu podcast.

Por que você deve fazer



um podcast Primeiro, vamos responder à pergunta "O que é um podcast?" Passamos ao apresentador de podcast Blubrry para a seguinte definição.



· Um podcast é uma mídia de áudio para download que pode ser consumida a qualquer momento.



Essa é uma definição básica e correta, se um pouco incompleta. Os podcasts também podem ser vistos como episódios de rádio da Internet sob demanda, acessíveis e disponíveis para download em vários dispositivos. A maioria dos podcasts publica episódios em um horário previsível e regular, e esses arquivos geralmente são carregados em sites como o iTunes e o Stitcher como arquivos MP3, mas às vezes como arquivos WAV. Smartphones, tablets modernos e laptops populares simplificam a gravação, o upload e a audição de podcasts.



A propósito, o podcasting pode não parecer adequado para todas as empresas. Se você é proprietário de uma loja de sapatos físicos, talvez não sinta que esse tipo de marketing será recompensado. Podcasting, edição de áudio, entrevistas e marketing de seus esforços podem levar muito tempo e energia e, em alguns casos, dinheiro.



Por outro lado, se você possui uma loja de sapatos local ou em cadeia e decide lançar um podcast, pode ter certeza de que será o único concorrente a fazê-lo. Um pouco de pensamento criativo pode mostrar como um podcast funcionará para qualquer empresa.



Você pode estar se perguntando se existe uma audiência lá fora esperando o que você tem a dizer. A Edison Research relata ...

· 1 em cada 4 americanos ouviu um ou mais podcasts nos últimos 30 dias. Isso significa que mais de 82 milhões de pessoas nos EUA, jovens e idosos, estão ouvindo podcasts regularmente.



· Mais homens e mulheres adultos estão ouvindo podcasts do que nunca, e esse número continua aumentando para ambos os sexos.



· Os episódios de podcast podem ser assistidos ao vivo ou posteriormente. Grave um episódio uma vez e seu público poderá acessá-lo por anos.



· Se você faz marketing para um público adulto mais jovem, os podcasts podem ajudá-lo a alcançar seus clientes em potencial. Isso ocorre porque adultos com idades entre 18 e 34 anos têm maior probabilidade de ouvir podcasts mensalmente do que seus colegas mais velhos. Além disso, 1 em cada 3 adultos de 25 a 54 anos ouve rotineiramente podcasts.



· A propósito, quando alguém decide se inscrever em um programa de podcast e sintonizar-se regularmente, geralmente é rico. Os ouvintes mensais têm 60% mais chances de ganhar mais de US $ 150.000 por ano do que as pessoas que não fazem ouvir episódios de podcast um hábito mensal.



· Os amantes de podcast são inteligentes, 42% mais propensos a ter um diploma universitário de 4 anos do que os não ouvintes.



· No que diz respeito à transmissão da sua mensagem, os podcasts são perfeitos. Ao contrário do conteúdo em vídeo e em texto, que geralmente não é visualizado ou lido até o final, os podcasts parecem atrair e prender a atenção do público como nenhuma outra mídia. 42% de todos os ouvintes ficarão atentos do início ao fim durante um episódio.

Estas são apenas estatísticas baseadas nos EUA, mas o podcasting é popular no Reino Unido, Canadá, Ásia e em outros lugares também. De fato, em países fora dos EUA, existe atualmente uma oportunidade de podcasting no térreo que você não deve deixar passar. Não se esqueça de que quando você grava seu podcast, você recebe ouvintes em todo o mundo, independentemente de onde mora. Você não precisa gravar novos episódios para diferentes países ou informações demográficas.



Mais benefícios do podcasting


O aspecto mais importante do podcasting para empreendedores, blogueiros, empresas de tijolo e argamassa e outros empresários é que ele pode aumentar sua lista. Se você não está desenvolvendo e se beneficiando de uma lista de clientes em potencial e clientes, está perdendo a ferramenta de marketing mais eficiente e de baixo custo disponível atualmente ... email marketing.



O marketing por email continua a provar, ano após ano, que gera um lucro impressionante por dólar investido. Um dado muito referenciado mostra que o marketing por email retorna US $ 38 por cada US $ 1 gasto. Quando um possível cliente clica em um link em um de seus e-mails e faz uma compra, essa pessoa gasta 138% a mais do que um cliente que compra de você de outra maneira. O marketing por email funciona e um podcast pode aumentar sua lista de emails com eficiência.



Edifício da autoridade O edifício da



lista não é o único benefício significativo que o podcasting oferece à sua empresa. As pessoas fazem negócios com empresas e indivíduos em quem confiam para fornecer informações valiosas sobre o mercado. Ao hospedar um podcast, você constrói sua marca como uma autoridade em seu nicho ou campo. Mesmo que você não decida gerar receita com seu podcast, esse único recurso ainda poderá ajudá-lo a expandir seus negócios significativamente.

Você faz uma conexão pessoal Os



podcasts são mais pessoais que os tipos de conteúdo baseados em texto. O som da sua voz ou a voz do seu podcast se conecta aos seus ouvintes de uma maneira que o texto simples nunca pode. É provavelmente por isso que o engajamento, o ROI e os lucros são mais altos nos episódios de podcast do que na maioria dos esforços de marketing baseados em texto.



Simplicidade de marketing



Sim, os podcasts podem ser difíceis. Você pode comprar toneladas de equipamentos e tornar o processo o mais detalhado e complicado possível. Você também pode simplesmente sacar o telefone celular ou ligar o computador e gravar, iniciar e se beneficiar do podcasting. Em suas formas básicas, o podcasting é simples.



Você expande o conhecimento da marca Os



podcasters iniciantes costumam se surpreender com o fato de seus episódios serem baixados e apreciados por pessoas de todo o mundo. Você pode alcançar seu público-alvo com podcasts em nível local, nacional ou internacional, o que significa que o crescimento da sua marca é possível em grande escala.



Lucros aprimorados



Existem muitas maneiras de monetizar seus podcasts. Você pode vender publicidade e, em seguida, simplesmente trabalhar para aumentar o número de downloads recebidos, melhorando assim quanto dinheiro seus anunciantes pagam. Você também pode vender produtos e serviços diretamente através do seu podcast. Na sétima etapa da fórmula de podcasting em oito etapas que você recebe neste relatório, você descobrirá várias maneiras de usar esse poderoso método de marketing para melhorar as vendas e os lucros para o seu negócio.

Seu público pode ouvir em movimento



Se seus clientes em potencial tentarem assistir a um vídeo ou ler um e-book enquanto dirigem um veículo ou se exercitam, coisas ruins podem acontecer. Por outro lado, os aspectos portáteis e audíveis do podcasting disponibilizam essa ferramenta de marketing comercial para seus clientes em potencial quando outras formas de marketing são impossíveis de consumir.



Ainda mais boas notícias


Se você ainda precisa de uma cutucada educada na direção de executar um podcast como meio de marketing para expandir seus negócios, considere o seguinte:



· Não há custo ou baixo custo de entrada. Se você possui um smartphone ou computador, pode começar hoje mesmo.



· As pessoas compram coisas anunciadas em podcasts. Um estudo relatado pela Fast Company mostrou que 63% dos ouvintes de podcast compraram bens ou serviços anunciados em um podcast.



· O podcasting oferece mais uma ferramenta na sua caixa de ferramentas de marketing. Uma abordagem de marketing abrangente beneficia qualquer empresa.



· Você e sua empresa são respeitados imediatamente quando você hospeda um podcast. Seus esforços no podcasting dão notoriedade instantânea ao seu negócio, seja você o proprietário de uma empresa da Fortune 500 ou você acabou de iniciar um negócio a partir da mesa da cozinha ontem.

Agora é hora de dar uma olhada na fórmula comprovada de oito etapas, que pode transformar seu podcast em uma ferramenta com fins lucrativos e de construção de participação no mercado que ajuda você a atingir seus objetivos de negócios.

Etapa 1 - Faça a você mesmo esta pergunta antes de iniciar seu podcast

A pergunta crucial a ter em mente ao formular seu podcast é muito direta.



· O que meus clientes em potencial e clientes realmente querem?



Você pode ter décadas de conhecimento de negócios em seu campo, mas, a menos que esteja dando ao mercado o que ele deseja, seu podcast não o ajudará a atingir seus objetivos de negócios. Por exemplo, o nicho de perda de peso é um mercado de bilhões de dólares todos os anos. Sempre será, desde que as pessoas igualem a perda de peso a ajudá-las a alcançar recompensas baseadas na emoção.



Se você tenta ganhar a vida no campo da perda de peso, não pode simplesmente criar um blog e começar a falar sobre maneiras de perder peso. Você se envolverá em uma batalha difícil que tem poucas chances de sucesso. Isso ocorre porque você não está se conectando com as emoções, desejos e necessidades subjacentes do seu mercado.



As pessoas não querem perder peso apenas para perder peso. As pessoas usam a perda de peso como uma ferramenta que ajuda a movê-las no caminho de resolver problemas emocionais poderosos ou alcançar algum desejo importante. Use seu podcast para resolver os maiores problemas na mente do seu público (aliviando a dor) ou para oferecer as maiores recompensas baseadas em emoção (alcançar prazer), e você saberá onde concentrar seus esforços em cada episódio.



Isso significa lembrar-se continuamente de que, apenas porque você acha que é uma boa ideia focar no seu podcast, esse não é necessariamente o caso. Sempre se pergunte se seu foco no podcast está fornecendo umsério

valoraos seus ouvintes; se você estiver resolvendo grandes problemas e respondendo a perguntas importantes. Se você é, seu programa será um sucesso.



Restringindo o seu foco


Vamos continuar com o exemplo da loja de sapatos anterior por um momento. Deseja hospedar um podcast que fale sobre por que seus sapatos são melhores que os de seus concorrentes? Você deve entrevistar os fabricantes de calçados? Talvez você deva se aprofundar um pouco mais e falar sobre aspectos menores, mas importantes, de calçados, coisas como selecionar os comprimentos certos, identificar a qualidade a preços baixos e proteger os sapatos com produtos de limpeza pós-venda e revestimentos repelentes à água, para que pareçam ótimos e durem mais.



Em outras palavras, pergunte a si mesmo sobre o que será o seu podcast e, em seguida, aprofunde-se para entender as reais razões pelas quais as pessoas podem querer ouvir. A pesquisa de palavras-chave ajuda bastante a aprimorar as questões importantes para seu público-alvo. As ferramentas a seguir podem ajudá-lo a descobrir os termos, frases e tópicos específicos que seu público-alvo está pesquisando online.



· SEMRush
· Long Tail Pro

· KWFinder

· Google Trends

· Google Analytics

· WordStream

· Ahrefs Explorador de palavras-chaveExplorer de

· Mozpalavras-chave O

uso de ferramentas de palavras-chave é importante para o sucesso do seu podcast por um motivo muito poderoso. Essas ferramentas e suítes de software mostram as palavras e frases que as pessoas pesquisam no Google e em outros mecanismos de pesquisa relacionados ao seu mercado ou nicho. Embora você provavelmente tenha muita experiência na administração de seus negócios, entender as próprias palavras e frases que as pessoas pesquisam on-line é poderoso para o marketing bem-sucedido de seu podcast.



Se você tiver a sorte de começar a desenvolver uma audiência, pergunte a eles o que eles estão procurando. Você pode usar ferramentas como o Survey Monkey, o Google Surveys, o TypeForm e o PollDaddy para descobrir o que está na mente dos seus clientes em potencial. Além disso, você pode acessar a seção de comentários das postagens mais populares do seu blog, sua caixa de entrada de e-mail e sua equipe de vendas para descobrir o que realmente está acontecendo com seus clientes em potencial e clientes atuais.



Lembre-se, as pessoas que desejam gastar dinheiro em soluções pensam "O que há para mim?" Eles não pensam: "Como posso ajudar esse profissional de marketing?" Concentre-se nas necessidades do seu mercado e não nas suas, e seus esforços em podcast serão recompensados.

Etapa 2 - Escolha seu formato de podcasting



Como seu programa fornecerá informações? Você vai entrevistar um novo convidado a cada episódio, envolver um co-apresentador ou seguir sozinho? Os seguintes formatos de podcasting são populares e, dada a sua natureza individual, alguns podem se encaixar melhor na sua empresa do que outros.



Going Solo


Este é o formato de podcasting mais fácil e o primeiro podcasters escolhido. Envolve você ou seu anfitrião do podcast conversando. Você fornece informações valiosas e responde a perguntas que estão na vanguarda das mentes de seus clientes em potencial. Esse formato é altamente recomendado para colocar seu podcast em funcionamento e você sempre pode alterar os formatos posteriormente. O EOFire é um exemplo de um podcast de entrevista individual com êxito.



O processo de entrevista


Você tem medo de ficar sem coisas para dizer? O formato de podcast de entrevista é extremamente popular para hosts e ouvintes de podcasting. Entrevistar um especialista do setor é muito mais simples do que tentar decidir o que dizer ao seu público. Os episódios de podcast em que você entrevista líderes de mercado ajudam a obter informações valiosas nas mãos do seu público, enquanto simultaneamente diminuem as preocupações com a criação de conteúdo.



O painel de discussão


Você monta um painel de várias pessoas e você ou um moderador dirige o programa. Alguns ouvintes de podcast apreciam as opiniões de várias fontes diferentes durante um episódio de podcast. Opainel de

formato dodiscussão é perfeito para associar sua empresa a vários líderes de mercado em um único episódio e aumenta seu círculo de influência.


Conte uma história


Contar histórias é uma forma poderosa de comunicação que se conecta profundamente entre o narrador e o ouvinte. Antes do desenvolvimento da escrita, os seres humanos usavam histórias para registrar e repassar a história. A narrativa não-ficcional e as histórias fictícias são ótimos podcasts. Serial e This American Life são dois podcasts que construíram grandes audiências contando histórias.



Redefinição de conteúdo


Você já possui um grande conteúdo excelente? Por que não reformulá-lo e transformá-lo em episódios de podcast? Qualquer vídeo, áudio ou conteúdo baseado em texto que você tenha à sua disposição, aos quais possui os direitos, pode ser canalizado novamente em um podcast. O Prairie Home Companion é um exemplo de podcast que usa áudio gravado anteriormente para a criação de episódios.

Etapa 3 - Comoo equipamento certo



adquirirAgora que você tem uma idéia de onde pode encontrar ideias de conteúdo para cada episódio de podcast e que tipo de formato você usará, é necessário coletar o equipamento necessário para o seu podcast. No mínimo, você precisa dos quatro componentes a seguir para executar seu podcast.



1. Um Computador ou Smartphone

2. Microfone

3. Software de Gravação de

4. Host de Podcast



Você acessará seu host de podcast através da conexão com a Internet no seu computador ou smartphone. É aqui que você mantém os arquivos dos seus episódios para carregá-los no iTunes, Stitcher ou algum outro diretório de podcast (também chamado de podcatcher). É necessário um microfone para gravar sua voz ou a voz de seu host e convidados, e o software de gravação transforma seu áudio em arquivos que podem ser facilmente consumidos pelo público.



Você pode ouvir que pode renunciar a um host de podcast e armazenar arquivos em seu próprio computador ou com o host do site. Você certamente pode fazer isso, mas se seus arquivos são grandes ou se você tem muitos episódios, isso torna o site mais lento e a experiência dos ouvintes. Além disso, você pode optar por adicionar uma mesa de mixagem para realmente ajustar sua edição, mas essa pode ser uma opção cara, que não é necessária para criar um podcast bem-sucedido.



Escolhendo um microfone


Seu microfone terá uma conexão USB ou XLR. As conexões XLR geralmente exigem uma placa de mixagem ou interface de áudio, uma ponte

entre o sistema de computação e o microfone, porque esse não é um tipo de conexão comum na maioria dos computadores. Isso torna os microfones com USB o mais popular na comunidade de podcasting. Você os conecta ao computador e começa a gravar.



Você pode ficar tentado a usar o microfone embutido no seu smartphone ou computador, mas isso geralmente não é uma boa idéia para fins de controle de qualidade. Outra opção que você precisará fazer é decidir entre um condensador ou um microfone dinâmico.



Na maioria dos casos, você deve escolher um microfone dinâmico. Os microfones de condensador são ótimos para captar todo o som em uma sala e podem ser preferidos se houver várias pessoas sendo gravadas em um único microfone. Microfones dinâmicos exigem que cada alto-falante esteja próximo ao microfone, porque eliminam muito som desnecessário. Isso os torna perfeitos para podcasting.



Aqui estão algumas sugestões de microfone populares entre os podcasters.



· Logitech ClearChat USB Headset

· Audio Technica ATR2100 ou ATR2020

· Rode Procaster

· Blue Yeti ou Blue Snowball

· Heil PR40 A



Logitech oferece vários fones de ouvido que variam de US $ 20 a US $ 40. Entenda que estes são microfones para iniciantes e você definitivamente desejará atualizar mais tarde. Os microfones de condensador baratos ATR 2100 e 2020 custam entre US $ 75 e US $ 100 e estão equipados com conexões USB e XLR. Em vários testes de qualidade de som, eles tiveram um desempenho tão bom

quanto, em alguns casos, melhor do que os microfones que custam centenas de dólares.



Filtros pop, pára-brisas e barras de microfone


Se você escolher um microfone externo em vez do microfone embutido no telefone ou no computador, escolha um filtro pop. Você pode obter um bom filtro pop por US $ 5 a US $ 10. Com o nome apropriado, esse filtro físico está posicionado entre o microfone e a boca e remove pops, plosives e outras armadilhas comuns da comunicação.



Você também pode escolher entre uma ampla variedade de suportes de microfone, barras de microfone, pára-brisas e outros acessórios. Se você já possui um podcast em funcionamento e está usando este guia simplesmente para obter mais sucesso com seus esforços, não precisa se preocupar com muitos extras. O mesmo acontece se você é um podcaster iniciante. Você só precisa de um microfone e um computador como componentes físicos da engrenagem para produzir um podcast de qualidade.



Você deve usar seu computador, tablet, laptop ou smartphone?


Você deve sempre lembrar que os podcasts são mais sobre conteúdo do que tecnologia. Você definitivamente deseja oferecer um som de qualidade, porque, caso contrário, ninguém ouvirá. Caso você tenha pouco ou nenhum dinheiro para começar, não deixe a falta de acessibilidade de microfone ou computador impedi-lo de começar imediatamente. Você precisa divulgar sua voz, ser ouvido e começar a criar uma audiência. Isso significa que seu computador ou smartphone atual pode fornecer uma plataforma de podcasting que você pode usar hoje para começar.



O mesmo acontece com o seu computador desktop. Se o PC ou laptop que você usará tiver alguns anos, pode funcionar bem. Na maioria dos casos, você

deseja um computador moderno e, se nunca usar mais do que o seu smartphone, ter um dos melhores e mais recentes telefones é uma ótima idéia. Se você iniciar o telefone, provavelmente se mudará para um computador para gravar e gerenciar seu podcast por vários motivos de controle de qualidade e edição.



Editores de áudio para smartphones


No entanto, existem algumas ferramentas que oferecem recursos de edição diretamente do seu telefone. TwistedWave é um ótimo editor de áudio para iPhones e i-devices. Ajuda a limpar o som, editar o áudio e remover o ar morto. WavePad, MP3 Cutter e PocketBand Pro são aplicativos Android que funcionam como estúdios de edição de mini-áudio para melhorar sua qualidade de áudio.



Não vamos recomendar um modelo específico de computador ou smartphone, porque os recursos e a tecnologia mudam o tempo todo. Se você possui um smartphone ou computador no momento, a melhor coisa a fazer para a sua educação em podcasting é simplesmente começar. Siga as etapas deste guia para gravar e editar arquivos de áudio e enviá-los para o iTunes e outros diretórios de podcast. Depois de se familiarizar com o processo, você poderá atualizar para um equipamento melhor posteriormente.



Escolhendo o software de gravação O


Audacity é a melhor opção como software de gravação de podcast baseado no Windows. O GarageBand é uma opção comum para Mac ou iOS. Ambos os pacotes de software têm opções gratuitas e pagas. O Adobe Audition é uma solução de software de gravação paga para dispositivos Mac e Windows.



Alguns podcasters bem-sucedidos usam o Skype para entrevistar seus convidados. O Skype oferece um alcance global e ferramentas de gravação do Skype, como Pamela e TalkHelper, são opções capazes de gerenciar suas entrevistas noWindows

software. O Ecamm Call e o CallNote são opções confiáveis ​​para gravar chamadas do Skype em dispositivos Macs e iOS.



É importante notar que qualquer tipo de software que possa gravar sua voz é tudo o que você precisa para iniciar o podcasting. GarageBand, Adobe Audition e Audacity são provavelmente os três conjuntos de software mais populares para gravar seus episódios de podcast, mas isso certamente não significa que eles são as únicas três opções. WavePad, i-Sound Recorder, RecordPad, WinAmp e MixCraft 8 são ferramentas confiáveis ​​de gravação de áudio.

Etapa 4 - Selecionando uma empresa de hospedagem de podcast



Mencionamos anteriormente que você pode armazenar seus arquivos em seu próprio computador ou com o host do seu site. Isso quase nunca é uma boa idéia, pois os hosts de podcast fornecem serviços gratuitos e baratos, e eles são muito bons no que fazem. Qual host que você escolher vai se resumir à escolha pessoal, recursos e ferramentas e, claro, ao preço. Aqui estão algumas opções populares.

· BuzzSprout

· PodBean

· Castos

· Blubrry

· Libsyn

· SimpleCast



Através do microfone, você está gravando sua voz ou a voz do seu host e convidados. Seu software de gravação transforma esse áudio em arquivos que você fará o upload para sua empresa de hospedagem. A sua empresa de hospedagem, por sua vez, enviará os arquivos de áudio editados para o iTunes e os outros diretórios de podcast que você selecionar.



Não escolha uma opção gratuita aqui se a interface for desajeitada e você não se sentir bem com a comunicação com a empresa ou se tiver outras preocupações. Os dividendos que você recebe de um serviço pago, como PodBean (US $ 9 por mês) ou Blubrry (US $ 12), mais do que compensam o custo mínimo em que incorrerá.



Quando você inicia o serviço de hospedagem de podcast pela primeira vez, não precisa se preocupar com os limites mensais de armazenamento. No entanto, você

precisa perguntar ao seu provedor se existem limites para armazenamento e largura de banda mensais, para saber o que esperar no futuro. Alguns provedores incluem análises de podcast que podem fornecer informações maravilhosas sobre como você pode melhorar os resultados obtidos com seus esforços de podcasting; portanto, pergunte se as análises são fornecidas.



A maioria dos serviços de hospedagem mais populares fornece suporte a RSS, o que é definitivamente necessário. O RSS (Really Simple Syndication) fornece aos seus ouvintes episódios atualizados de podcast. Você também pode procurar por promoções e códigos de cupom, já que esse setor altamente competitivo significa que as empresas estão sempre dispostas a oferecer algum tipo de incentivo para a escolha de seus serviços em detrimento dos de um de seus concorrentes.

Etapa 5 - Dicas para gravar episódios



Aqui é onde a diversão começa. Você realmente começará a gravar áudio. Não se preocupe se você ainda não criou totalmente o seu formato de podcast ou convidados para a entrevista. O que você quer fazer agora é se familiarizar com o processo. Abra o GarageBand, Audacity, Adobe Audition ou o seu software ou aplicativo de gravação de áudio preferido.



Quando você baixou o software, provavelmente recebeu algumas dicas ou instruções para começar. Se você não tiver tempo para usar os recursos fornecidos para testar o software de gravação, faça-o agora. Não se preocupe com o que você está dizendo, mas com o jeito de usar o software. Quando estiver pronto para gravar um episódio de teste para o seu podcast, use as práticas recomendadas a seguir para gravar o conteúdo da mais alta qualidade.


Atenha-se a um script ou fórmulas de


fórmula para mantê-lo no ponto. Especialmente se você estiver entrevistando convidados, precisará de uma fórmula ou script para manter o podcast funcionando. Se você decidir produzir conteúdo solo, onde você é o único que está falando, ainda é vital que você tenha uma fórmula ou receita para acompanhar todos os episódios. Isso não apenas minimiza os problemas para você, mas também desenvolve uma fórmula previsível que seus ouvintes podem seguir toda vez que sintonizarem.



Seja você mesmo O


Podcasting funciona tão bem para o desenvolvimento de conexões e impulsiona o engajamento, pois permite que as pessoas se conectem a você. Sua voz e sua personalidade se destacarão em seu podcast. Você pode pensar que tem uma voz nasal ou chorosa, e definitivamente há muito a ser dito sobre como trabalhar sua apresentação vocal.

No entanto, em muitos casos, independentemente do que você pensa sobre sua voz e sua personalidade, haverá muitas pessoas que realmente se conectam com quem você é e com o que tem a dizer, bem como com o que diz. Seja você mesmo. É muito mais fácil ser o indivíduo único que você é toda vez que grava um episódio de podcast, em vez de tentar ser alguém que não é.



Apresente-se, mas não exagere


Você deve sempre se apresentar à comunidade de podcasting. Obviamente, as pessoas precisam saber por que deveriam ouvi-lo, sobre o que você estará falando, quanto tempo elas podem esperar que seus episódios sejam exibidos e outros detalhes sobre seu podcast e sua empresa. Seu primeiro episódio pode ser inteiramente dedicado a um processo de meet and greet.



Mesmo que seu episódio inicial não ofereça mais do que você se apresentar aos seus possíveis ouvintes, mantenha-o breve e agradável. Fale mais sobre como seu ouvinte se beneficiará, e não quem você é e por que você está fazendo podcast. Apresente-se a você e a sua empresa, consulte consistentemente as recompensas que seus ouvintes receberão de seu podcast e mantenha fora do cotão ou do conteúdo desnecessário.



Não se mova


Algumas pessoas são conversadoras animadas. Eles movem as mãos, o corpo e a cabeça enquanto conversam, e podem nem perceber que estão fazendo isso. Se isso soa como você, pense em adquirir um microfone embutido em um fone de ouvido. Isso mantém o microfone a uma distância constante da sua boca. O mesmo vale para todos os convidados ou membros do painel que você contratar. Se você estiver usando um suporte de microfone para segurar o microfone, verifique se está sentado confortavelmente em uma posição em que o microfone esteja próximo à sua boca. Minimizar o movimento e ficar próximo ao microfone é essencial para obter uma qualidade de som consistente.

Minimizar distrações


É uma boa ideia gravar seus episódios de podcast no mesmo local. Isso permite que você se sinta confortável com o seu ambiente e sabe quando está nesse espaço que seu podcast está em primeiro lugar em sua mente. Isso significa, eventualmente, criar um estúdio de podcast. No começo, porém, você pode ter que gravar episódios onde ou quando tiver a chance.



Isso significa minimizar distrações e interferências externas. Os distúrbios visuais e sonoros devem ser eliminados. Prepare seu script, atenha-se ao seu formato e fórmula e mantenha o foco em nada além de gravar seu conteúdo.



Prática, Prática, Prática


Trabalhar com os recursos de gravação e edição do seu software de gravação levará tempo para você se tornar proficiente. Quanto mais tempo você passa atrás do microfone, mais seu podcast se beneficia. Pratique sempre que tiver tempo até o podcasting se tornar um processo de segunda natureza e, eventualmente, uma habilidade.

Etapa 6 - Carregar e distribuir seu podcast



Qual diretório de podcast você usará? Você pode estar ciente de que o iTunes é o maior diretório. Você definitivamente quer o seu podcast lá, mas também pode fazer upload do seu podcast para outros diretórios. Seu provedor de hospedagem ficará feliz em orientá-lo no processo de envio de arquivos de som para os diretórios populares de podcasting, alguns dos quais estão listados aqui.

· iTunes

· Spotify

· Stitcher

· TuneIn

· Spreaker

· BlogTalkRadio

· Google Play



O processo pode envolver vários passos e depende de seu provedor de hospedagem e diretório. The top hosting providers are familiar with iTunes, Spotify, and other leading directories, and make the process of publishing your content as easy as possible.



Don't Forget to Upload to Your Website or Blog


If your site is hosted on WordPress, you are in luck. There are dozens of WP plugins that make adding your podcast episodes to your website easy. Even if your web property is not hosted on WordPress, most of the following pieces of software offer an option that will add a podcast player to your site. The following plug-ins improve the exposure of your podcast by making it available on your blog or website.

· Smart Podcast Player

· Seriously Simple Podcasting

· BuzzSprout Podcasting Plugin

· PodLove

· Libsyn Podcast Plugin

· Blubrry PowerPress

· PodcastMotor Podcast Player



If you decided to add video to your podcast, you probably did so because you wanted to upload it to YouTube, as well as other video hosting sites. Video hosting websites like YouTube and Vimeo will provide you with an embed code you can add to your website. This provides on-site playing of your video-enabled podcast content.

Step 7 - Monetizing Your Podcast



The ways you can make money from your podcast are as limitless as your imagination. The following are the most commonly used and popular podcast monetization strategies.



Email Marketing


You can use your podcast to grow your email list. We mentioned that earlier. You can also use your email list to direct traffic back to your podcast. The relationship between a successful podcast, email marketing, and improved profits for any business cannot be overstated. Whether you sell your own products and services or use affiliate marketing to benefit your business, integrating your list building and email marketing efforts with your podcast can be financially fruitful.



Sell Products and Services


Adding a simple offer to each podcast episode can have a dramatically positive effect on your bottom-line. During your intro and outro you can remind your listeners about your course or product, and if you record this sales message ahead of time, it can be quickly and simply added to each episode with the click of a few buttons.



Since people connect more deeply with the sound of your voice than they do when they are reading a sales page, blog post, or another text-based piece of content, you can usually expect better conversions and more sales from your podcast listeners than those people reading your blog posts or articles.




Sell Sponsorship Spots

There are several ways to sell advertising on your podcast. You can taker per-episode payments for sponsorship, or sign a sponsor for quarterly or yearly payments. This is how John Lee Dumas turned entrepreneur on fire into a $2 million a year business in just his second year of podcasting. He currently makes more than $250,000 per month through his podcast, much of it from selling sponsorships and other ad placements.



This avenue for revenue usually isn't producing much capital until you can show a large number of monthly downloads and subscribers. Even so, there are business owners that successfully sell sponsorships for podcasts that are relatively new.



Affiliate Marketing


With the affiliate marketing business model, you suggest a product or service that someone else sells. If you successfully send a prospect to the company you are affiliated with and that person makes a purchase, you get a commission. You don't have to deal with customer service, returns, or product delivery.



All you do is send a steady stream of traffic to a company which is happy to pay you for working hard to sell what they have to offer. This is the quickest and simplest way for beginning internet entrepreneurs to make money, and podcasting works well with this business model.



Sell Your Podcast


A lot of business owners don't think about this option for generating capital. However, if you have built your podcast in such a way that it doesn't reflect your current business, you may want to sell it for a profit. Perhaps you began working in some niche or industry that you are no longer involved in.

You can quickly flip your podcast to a competitor or another interested party to put some much-needed cash in your pocket. After years of developing a successful podcast, selling your creation can provide much-needed retirement income when you call it quits.



Teach Others to Podcast


After just a couple of months of podcasting, you will know 99.99% more than just about every podcasting wannabe. Especially if you stick to your industry or market, teaching others in that same field how to podcast can be an extremely lucrative revenue stream. It is not uncommon for podcasting courses to cost a thousand dollars or more.

Step 8 - Grow Your Audience - Podcast Marketing Best Practices

Now it is time to spread the word. Once you have a minimum of 3 podcast episodes under your belt, share each episode on social media. You should have already used the plug-ins and software tools mentioned earlier for adding a podcast player to your website or blog. Email all your friends and family, and certainly reach out to any email list you have developed.



Use the keyword research you performed to add high-search words and phrases to your episode descriptions and transcriptions. Turn your podcast episodes into slideshow videos you can share on YouTube and Vimeo. Start engaging your social media followers and email list at least 30 days before you officially launch your podcast. Create an opt-in page where you give away a valuable course, guide, product, or some other freebie in return for people listening to your podcast.



Use off-line advertising strategies such as a billboard marketing, flyers, and classified ads to spread the word. Install social media share buttons on your website that integrate with your podcast. Record podcast episodes at high-traffic areas like fares, conferences, and seminars. The number of opportunities for you to grow your audience and your business by marketing your podcast is only limited by your imagination, and your determination to get as many listeners as you possibly can.

10 Tips for Successful Podcasting that Grows Your Business




1. Develop a focus for your podcast before you get started. Think about what your audience needs, as opposed to what you need.



2. Select a format that makes sense for your business and your personal style.



3. Use your podcast to build your list, and drive traffic from your list to your podcast.



4. GarageBand is the go-to audio recording software for Macs and other iOS devices. Audacity works great with Windows products. Adobe Audition is both Mac and Windows-compatible.



5. Remember that you can get started simply and quickly with your smartphone. Get started, and upgrade your gear along the way.



6. Affiliate marketing, email marketing, and selling sponsorships are a few of the many ways you can monetize your podcast.



7. Don't be afraid to let your unique personality and voice shine through. This builds a deeper connection with your audience, and people can tell when you are not being genuine.



8. Listen objectively and not judgmentally to the audio files you create. Practicing, testing and editing will make you a better podcaster.

9. Developing scripts and episodic formulas minimize mistakes and keeps the content flowing.





10. Take notes while you are interviewing someone on your podcast. This can reveal topics for future episodes, and opportunities for digging deeper with your guest.

Conclusion



Podcasting doesn't have to be an expensive endeavor. You don't need to learn involved processes or have any specialized technical knowledge to be a successful podcaster. You can get started immediately with your smartphone or current computer, adding nothing more than an inexpensive, quality microphone to upgrade your listeners' experience.



Podcasting works for any type of business. It doesn't matter what you are selling or what business goal you are trying to achieve. You immediately have global access to your target audience thanks to podcasting directories like iTunes and Spotify. A podcast helps grow the perception that you are a market leader, it can add multiple revenue streams to your business, and you develop a better connection with your audience than you do with text-based marketing strategies.



Use the resources mentioned in this guide to turn your podcast into a goal achiever for your business. The sooner you start podcasting, the sooner you will begin to reap the many benefits this engaging marketing tool has to offer.
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